Executive summary

« GOr relevant, engagerande och stimulerande innehall med spdnnande deltagare
| ett fungerande format.

* Se till att det &r bra producerat (det behéver inte vara perfekt fran bérjan. Det &r
béttre att ha en kvalitetsmdssig trend uppat dn en kvalitetsmdssig trend nedat).

 Publicera poden regelbundet och under lang tid (var uthalliga) enligt en
redaktionell kalender.

* Ha garna en och annan nyhet som vacker uppmarksamhet i andra medier.

* Se till att ha ett forum dar ni kan ha en dialog med entusiastiska lyssnare/fans
(exempelvis pa Facebook).

* Om podcasten ar en del av er saljprocess: Se till att lyssnarna kan fordjupa sitt
nymornade intresse pa exempelvis en landningssajt eller seminarium som ni
gjort i ordning.

* | sinom tid, stick in nagra live-event sa att fans kan “utveckla sin relation med
er” | verkligheten (AFK/IRL).

» Utvardera kontinuerligt for att oka kvaliteten.

e Stotta de som gor podcasten och se till att de har kul nar de gor den.

« Nér podcasten &r klar: se till att distribuera den genom att ldgga upp den pa exv
en hostingtjénst och se sen till att propagera den pa sociala medier och i
nyhetsbrev med mera.
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Vilket format

Tilltalar malgruppen och sarskiljer er



|Iscensatt verklighet

Att fa en intervju att lata som ett samtal ar en
konst



FORMAT

Hitta ett format som fungerar for er

Ni kommer att gora manga program sa det
ar vart lite eftertanke. Enklast och billigast

ar att spela in tva personer som pratar. Det
kravs dock ratt mycket for att det skall vara
Intressant, vecka efter vecka.

En podcast kan som alternativ exempelvis
utformas som ett reportage eller ett
magasin. Arbetsinsatsen ar da lite storre,
men lyssnarvardet ar hogre.



FRAMforhallning

redaktionell kalender



Redaktionell kalender

Gor en plani form av
redaktionell kalender som ger
er framforhallning

GOr en plan for ett ar framat. Skriv
in saker som ni inte kan gora nagot
at samt andra saker |
verksamheten som ni planerat in.

Utifran det planerar ni in vad som
skall beroras | podcasten och de
personer som ni vill ha med.



Tekniska aspekter

*Inspelningsteknik
*Intervjuteknik
*Redigeringsteknik



Teknik

Lar er tekniken for saval inspelning
som hur man genomfor ett bra
program och hur man redigerar. For
att ni skall se saval begransningar
som mojligheter.

Lar er hur det fungerar och vad som
fungerar. Inte for att ni nodvandigtvis ska
behova gora allt sjalva, men for att ni
skall veta vilka begransningar (och krav)
som finns som gor lyssnarupplevelsen
njutbar.



Teknik

En god hjalp ar ett synopsis over podcasten dar de olika stegen/delarna
finns angivna: Da vet ni som producent eller intervjuare om ett omrade
ar avklarat och ni kan ga vidare till nasta steg i intervjun/reportaget.

En podcastinspelning kraver vissa justeringar av rummet (exv
ljuddampande textilier som slukar rumsakustiken) samt mikrofonteknik
(ju lagre man kan stalla inspelningsnivan, desto mindre av
rumsakustiken tas upp).

En podcast ar en iscensatt verklighet och mycket av det som av
lyssnaren upplevs som realistiskt ar konstruerat. Vill ni att podcasten
skall 1ata som om den ar inspelad i en stokig bar, en flygplatslounge eller
ute i naturen: spela in miljéljuden separat sa att ni sjalva kan styra hur
mycket av miljoljudet som hors | podcasten.
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Vad vill vi att lyssnaren
ska gora

sa smaningom



Led lyssnaren vidare

Se till att programmet kan fora era
lyssnare till en plats/landningssajt dar
de kan forkovra sig ytterligare.

Er podcast ar inget sjalvandamal. Den skall
leda era lyssnare vidare till att anlita er
verksamhet eller pa annat satt paverkas sa
att de gor saker som ni vill.

Skapa exv ett forum pa er egen hemsida,
Facebook eller LinkedIn dar ni kan ha dialog
och/eller ge fordjupningsrad



podcasting ar ett
marathon

Inte ett sprinterlopp



Marathonloppet

Var uthallig och ha talamod: en

podcastserie ar ett maratonlopp, inte en
sprintfinal

Jattemanga ar entusiastiska i borjan, men
efter ett tag kommer de tycka att det blir
besvarligt, ska man behova gora det har nu
Igen o0.s.v.. Det tar tid innan en podcast vinner
lyssnare och darfor galler det att kunna

producera en lang serie av podcasts



good-enough

Inte att forakta
Till att borja med



OK -> BRA -> BAST

*De ar battre att ga fran OK -> BRA
-> BAST (an tvartom)

 Det ar battre att leverera utifran lyssnarnas forvantningar
och att bli battre for vart avsnitt an att gora motsatsen. |
ett forsta steg kan det racka med att podcasten ar
intressant och lyssningsbar. Allteftersom kommer ni pa
olika satt att forbattra podcasten och det kommer
lyssnarna att uppmarksamma och uppskatta. “A good
podcast today is better than a perfect podcast tomorrow”



Ha kul nar ni gor
podcasten

* Den kultur och kansla som ni har for att gora
podcasten kommer att avspegla sig | hur podcasten

framstar och upplevs
*Som alla typer av framforanden kravs att man kan

leverera energi | det man gor. Den energi som finns att
dela med sig av, skapas i den kultur som finns kring, |
detta fall poddmakandet, pa den verksamhet dar den

gors.



DISTRIBUTION

https://vimeo.com/242357616/8ac29a5941
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